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Presentacidn de la materia

Objetivo general

Teoria del Mensaje Gréfico Il es la continuacion en la tarea de conocer y
comprender el quehacer del disefiador grafico desde las bases teéricas que
definen a la comunicacion y anterior a la Teoria del Disefio Gréfico que centra su
contenido en el sustento teérico que dio origen y definen el quehacer de la
disciplina. Esta materia es complemento de la Lingtiistica, ambas ubicadas en el
mismo nivel horizontal del mapa curricular.

Que el alumno conozca y comprenda los aspectos fundamentales del concepto en
el Disefio Gréfico, la estructura, los elementos y funciones del mensaje, asi como
la funcién de los medios de comunicacién con el fin de comprender su aplicacién
en el proyecto de disefio y llegar a la sintesis conceptual en los talleres de disefio
en este nivel del conocimiento.
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UNIDAD 1

Concepto en el disefio grafico.

Objetivo particular:
El alumno conocera y comprendera los aspectos
fundamentales de la percepcion y el concepto, para aplicarlos
en un proyecto de disefio.

1.1 Percepcion.
1.1.1 ¢ Qué es la percepcion?
1.1.2 Percepcién visual, auditiva, olfativa, tactil.
1.1.3 Leyes de la Percepcion (Gestalt).

1.2 Concepto en el disefio.
1.2.1 Origenes y definicion.
1.2.2 Concepto en la ciencia
1.2.3 Tipos de concepto
1.2.4 Funcion.
1.2.5 Significado - Significante
1.2.6 Expresion
1.2.7 Conceptos abstractos a concretos.
1.2.8 Abanico de conceptos.
1.2.9 Concepto como generador de ideas.
1.2.10 Sintesis conceptual.
1.2.11 Idea de comunicacion.

UNIDAD 2

Elementos del mensaje grafico.

Objetivo particular:
El alumno conocera y comprendera los principales elementos
de un mensaje, su estructura y relacion, para generar
mensajes dentro de un proyecto de disefio.

2.1 Mensaje grafico.
2.1.1 ¢ Qué es el mensaje grafico?
2.1.2 Funcion.
2.1.3 Estructura y elementos.
2.1.5 El Contexto.

2.2 Texto en el mensaje grafico.
2.2.1 ¢ Qué es el texto?
2.2.2 Funcién del texto.
2.2.3 Tipos de texto.
2.2.4 Clases y estructura de enunciados y oraciones.
2.2.5 Caracteristicas de un mensaje textual.
2.2.6 Contexto semantico.
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2.2.7 Sintaxis del mensaje.
2.3 Imagen en el mensaje gréfico.
2.3.1 ¢ Qué es laimagen?

2.3.2 Naturaleza.
2.3.3 Fundamentos.
2.3.4 Génesis.
2.3.5 Concepcioén.
2.3.6 Simbologia.
2.3.7 Gramatica.
2.3.8 Manipulacion.

2.3.9 Soportes técnicos.
2.3.10 Alfabetidad visual.

2.3.11 Caracteristicas de los mensajes visuales.
2.3.12 Anatomia del mensaje visual.

2.4. Color.

2.4.1 ;Qué es el color?

2.4.3 Clasificacion.
2.4.4 Funcion.
2.4.5 Significados.

2.5. Configuracién del mensaje gréafico.
2.5.1 Semantica del mensaje visual.
2.5.2 Sintaxis del mensaje visual.
2.5.3 Pragmaética del mensaje visual.

UNIDAD 3

Funcionalidad del mensaje y medios de comunicacion.

Objetivo particular:

3.1 Funciones del mensaje.
3.1.1 Funcién
3.1.2 Intencionalidad
3.1.3 Conativa.
3.1.4 Referencial.
3.1.5 Poética.
3.1.6 Factica.

3.1.7 Metalinguistica.

3.2. Medios de comunicacion.
3.2.1 Tipos de medios

3.2.2 Definicion.
3.2.3 Clasificacion.

El alumno conocerd las diferentes funciones del mensaje y
los medios de comunicacion para de acuerdo a los
contenidos establecido por el problema, proponer lo mas
adecuado para su solucion.

3.2.4 Funcién y caracteristicas

3.2.6 Soportes técnicos.
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Mecanica de Ensefianza Aprendizaje

Explicacién teérica por parte del profesor sobre cada uno de los conceptos, con material visual
que ejemplifiqgue cada uno de los diferentes temas, elaboracion de trabajos, ejercicios en clase y
recopilacién de ejemplos por parte de los alumnos, para reforzar los conceptos vistos en cada
una de las unidades.

Mecanismos de evaluacion

La evaluacion se llevara a cabo, considerando la elaboracién de trabajos, participacion en los
ejercicios asi como el examen escrito aplicado en las dos primeras unidades y para la tercera
unidad se evaluara con trabajos previstos por el profesor.
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