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Presentación de la materia 
 

Teoría del Mensaje Gráfico II es la continuación en la tarea de conocer y 
comprender el quehacer del diseñador gráfico desde las bases teóricas que 
definen a la comunicación y anterior a la Teoría del Diseño Gráfico que centra su 
contenido en el sustento teórico que dio origen y definen el quehacer de la 
disciplina. Esta materia es complemento de la Lingüística, ambas ubicadas en el 
mismo nivel horizontal del mapa curricular. 

 
 

 
Objetivo general 
 

Que el alumno conozca y comprenda los aspectos fundamentales del concepto en 
el Diseño Gráfico, la estructura, los elementos y funciones del mensaje, así como 
la función de los medios de comunicación con el fin de comprender su aplicación 
en el proyecto de diseño y llegar a la síntesis conceptual en los talleres de diseño 
en este nivel del conocimiento. 
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UNIDAD 1  
 

Concepto en el diseño gráfico. 
 

El alumno conocerá y comprenderá los aspectos 
fundamentales de la percepción y el concepto, para aplicarlos 
en un proyecto de diseño. 

Objetivo particular:  

 
1.1 Percepción. 

1.1.1 ¿Qué es la percepción? 
1.1.2 Percepción visual, auditiva, olfativa, táctil. 
1.1.3 Leyes de la Percepción (Gestalt). 

 
1.2 Concepto en el diseño. 

1.2.1 Orígenes y definición. 
1.2.2 Concepto en la ciencia 
1.2.3 Tipos de concepto 
1.2.4 Función. 
1.2.5 Significado - Significante 
1.2.6 Expresión 
1.2.7 Conceptos abstractos a concretos. 
1.2.8 Abanico de conceptos. 
1.2.9 Concepto como generador de ideas. 
1.2.10 Síntesis conceptual. 
1.2.11 Idea de comunicación. 

 
 

 
UNIDAD 2  
 

Elementos del mensaje grafico. 
 

El alumno conocerá y comprenderá los principales elementos 
de un mensaje, su estructura y relación, para generar 
mensajes dentro de un proyecto de diseño. 

Objetivo particular: 

 
 

2.1 Mensaje grafico. 
2.1.1 ¿Qué es el mensaje gráfico? 
2.1.2 Función. 
2.1.3 Estructura y elementos. 
2.1.5 El Contexto. 

 
2.2 Texto en el mensaje gráfico. 

2.2.1 ¿Qué es el texto? 
2.2.2 Función del texto. 
2.2.3 Tipos de texto. 
2.2.4 Clases y estructura de enunciados y oraciones. 
2.2.5 Características de un mensaje textual. 
2.2.6 Contexto semántico. 
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2.2.7 Sintaxis del mensaje. 
2.3 Imagen en el mensaje gráfico. 

2.3.1 ¿Qué es la imagen? 
2.3.2 Naturaleza. 
2.3.3 Fundamentos. 
2.3.4 Génesis. 
2.3.5 Concepción. 
2.3.6 Simbología. 
2.3.7 Gramática. 
2.3.8 Manipulación. 
2.3.9 Soportes técnicos. 
2.3.10 Alfabetidad visual. 
2.3.11 Características de los mensajes visuales. 
2.3.12 Anatomía del mensaje visual. 

2.4. Color. 
2.4.1 ¿Qué es el color? 
2.4.3 Clasificación. 
2.4.4 Función. 
2.4.5 Significados. 

2.5. Configuración del mensaje gráfico.  
2.5.1 Semántica del mensaje visual. 
2.5.2 Sintaxis del mensaje visual. 
2.5.3 Pragmática del mensaje visual. 

 
 
 

 

UNIDAD 3  
 

Funcionalidad del mensaje y medios de comunicación.  
 

El alumno conocerá las diferentes funciones del mensaje y 
los medios de comunicación para de acuerdo a los 
contenidos establecido por el problema, proponer lo más 
adecuado para su solución. 

Objetivo particular: 

 
 

3.1 Funciones del mensaje.  
3.1.1 Función 
3.1.2 Intencionalidad 
3.1.3 Conativa. 
3.1.4 Referencial. 
3.1.5 Poética. 
3.1.6 Fáctica. 
3.1.7 Metalingüística. 

 
3.2. Medios de comunicación. 

3.2.1 Tipos de medios 
3.2.2 Definición. 
3.2.3 Clasificación. 
3.2.4 Función y características  
3.2.6 Soportes técnicos. 
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Mecánica de Enseñanza Aprendizaje 
 
Explicación teórica por parte del profesor sobre cada uno de los conceptos, con material visual 
que ejemplifique cada uno de los diferentes temas, elaboración de trabajos, ejercicios en clase y 
recopilación de ejemplos por parte de los alumnos, para reforzar los conceptos vistos en cada 
una de las unidades. 
 
 

 
Mecanismos de evaluación 
La evaluación se llevará a cabo, considerando la elaboración de trabajos, participación en los 
ejercicios así como el examen escrito aplicado en las dos primeras unidades y para la tercera 
unidad se evaluará con trabajos previstos por el profesor. 
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